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证券代码：000959                                 证券简称：首钢股份 

北京首钢股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                        编号：2022-09 

投资者关系活动

类别 

 

特定对象调研        分析师会议 

媒体采访             业绩说明会 

新闻发布会          路演活动 

现场参观 电话会议 

其他  

参与单位名称及

人员姓名 

上午：中小投资者 

下午：光大证券戴默、沈俞廷、樊秦，广发证券陈琪玮，国泰君安

李鹏飞、王宏玉，华泰证券付恋翕，兴业证券张浩，中信建投证券

王介超、郭衍哲，招商证券岳恒宇，长江证券吕士诚，中泰证券刘

耀齐、吴远、宋瀚清，东北证券赵宇天，中欧基金徐新哲，中金资

管徐榕，中加基金张泽迅，中国人寿养老保险于蕾，景顺长城李建

霖，南方基金黄静雯，太平洋资产张喆，鹏扬基金李伟峰，广发基

金姚绪增，华宝基金陆恒，华安基金王小丹，国华兴益保险韩冬伟，

富国基金韩晨皓，东证资管胡晓，工银瑞信陈力睿、张柏阳，博时

基金龚润华等 

时间 2022 年 8 月 24 日 

地点 上午：全景网直播间（https://rs.p5w.net/html/133940.shtml） 

下午：北京市石景山区石景山路 68 号公司第十会议室 

接待人员姓名 上午：公司董事兼总经理刘建辉，总会计师李百征，副总经理兼董

事会秘书陈益 

下午：公司副总经理兼董事会秘书陈益、董秘室、制造部、能源部、

环境保护部、营销中心、采购中心，中首公司，京唐公司，智新电

磁公司等有关负责人 
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投资者关系活动

主要内容介绍 

 

本次业绩说明会采用“网上业绩说明会”及“特定投资者业绩说明

会”两种形式召开。其中，“网上业绩说明会”于 8 月 24 日上午在全

景网直播间召开，交流内容详见 https://rs.p5w.net/html/133940.shtml；

“特定投资者业绩说明会”于 8 月 24 日下午以腾讯会议方式召开。 

特定投资者业绩说明会情况介绍 

会议首先由公司董秘室主任李树森对公司 2022 年上半年的生产

经营情况及取得的业绩成果进行了说明。 

随后进入投资者提问交流环节，投资者关心的主要问题及公司回

复内容如下。 

1. 电工钢产品的技术壁垒及毛利水平？ 

答：电工钢产品尤其是高端电工钢产品被誉为钢铁产品中的“艺

术品”，具有较高的技术壁垒。高端电工钢产品的生产不仅有生产工

艺流程长、关键工艺控制点多、工艺控制精度高、产品认证周期长

的特点，还要求生产企业具备全流程的优秀管理能力。具体表现为： 

生产工艺流程长：以取向电工钢为例，从高炉炼铁开始，经过

冶炼、轧制及多道深加工流程最终制成成品。 

关键工艺控制点多：以取向电工钢为例，全流程有多达 600 多

项工艺关键控制点，所有控制点必须同时全部达标，才能生产出合

格的产品。 

工艺控制精度高：以钢水成分控制精度为例，某种主要成分含

量需控制在±7ppm（百万分之七）范围内，检测精度、检测时间、工

艺控制等需较长时间的磨合与优化。再如，电机制造大约需要将约

500 片电工钢进行叠片，如果尺寸精度控制达不到要求，在高速旋

转时（15000-20000 转/分钟）电机性能和安全将受到影响。尺寸精

度是首钢电工钢的名片，其横向厚差可控制在 5 微米以内，约为 A4

纸厚度的二十分之一。 

产品认证周期长：以新能源汽车行业为例，要满足头部企业对

高牌号无取向电工钢产品的要求，从新建产线到产品认证通过至少

需要 6-10 年时间。 
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稳定的一贯制管理：从炼铁、炼钢所用的原辅料质量管控，到

生产工艺的沉淀与积累，再到工序间的调度匹配，需要企业具备优

秀的一贯制管理能力。 

2022 年上半年公司电工钢产品的毛利率为 14.65%，其中高牌

号无取向电工钢与取向电工钢产品处于供不应求的状态，毛利水平

更高。中低牌号无取向电工钢产品处于充分竞争的状态，毛利水平

略低。 

2. 目前电工钢市场的供需情况如何，是否存在缺口？展望一下

未来 3-5 年的竞争格局？ 

答：目前高端电工钢（高牌号无取向、高磁感取向）产品总体

处于供不应求的状态，市场存在一定供需缺口，中低牌号电工钢供

应较充足。 

需求侧：随着国家“双碳”战略的不断深入，电机、空调、变压器

新能效标准的落地实施，新能源汽车快速发展，市场对高端无取向

和取向电工钢的需求增加的趋势不变。从细分领域看，目前家电和

工业电机领域需求整体趋弱，高能效等级的配电变压器、主变压器

需求平稳，新能源汽车领域需求持续快速增长。 

供给侧：由于高端电工钢产品存在较高的技术壁垒，目前国内

能稳定供应高牌号无取向与高磁感取向电工钢产品的钢铁企业屈指

可数。以薄规格高磁感取向电工钢（18SQGD060）为例，包括公司

在内，全球仅有 3 家钢铁企业具备批量生产能力。在需求的推动下，

部分钢企有增加高端电工钢产品产能的计划，预计未来高端电工钢

供应也会增加。 

展望未来，在《变压器能效提升计划》快速推进，“十四五”

期间电网公司加大电力投资等多重利好政策影响下，结合新能源汽

车行业的快速发展，下游企业对高磁感取向电工钢与高牌号无取向

电工钢需求快速增加，由于新增产能难以在短期内弥补缺口，预计

未来几年高端电工钢产品仍将处于供不应求的状态。 

公司将进一步提升高端电工钢产品占比。2022年上半年通过产
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品结构优化，电工钢高端产品占比达到62%，同比提高20个百分点，

其中高牌号无取向产品产量35万吨，同比提高44%，超薄规格

（≤0.2mm）取向产品产量同比提高38%。6月底新能源汽车用电工钢

产线热试成功，可增加高牌号无取向电工钢产能35万吨/年；2023年

一季度公司高性能取向电工钢产线将投产，新增薄规格取向电工钢

产能9万吨/年。后续公司通过工艺优化及相关配套产线建设，有计

划地扩充高端电工钢产品产能，预计到2025年，公司电工钢总产量

将达到200万吨以上，高端产品产量占比将达到70%以上。 

3. 公司今年的总体的钢材产量以及电工钢产量目标有没有变

化？三季度订单情况怎么样？ 

答：公司生产按照年度计划稳步推进，全年总体钢材产量及电工钢

产量目标没有变化。 

2022 年上半年通过不断优化产品结构，高端产品持续增量，产品

竞争优势稳步提升，战略+重点产品销量占比 62%，利润贡献占比 92%。

首先，高端电工钢产品产量增加，特别是新能源汽车用电工钢销量显著

提升等有力支撑公司整体效益；其次，汽车板新品持续推出，进一步增

加产品市占率，以锌铝镁镀层产品为代表的高端外板产品实现对电镀

锌产品的替代，今年年初首发的新一代超细晶高强车身外板 UF 钢系列

新品实现头部车企批量供货；最后，镀锡板 DI 材（深冲拉拔两片罐）

实现最宽规格覆盖(宽度达到 1202mm)，上半年批量出口北美市场，国

内仅两家钢铁企业具备该产品批量供货能力。 

公司基于较好的产品结构、稳定的销售渠道，订单组织正常。产品

结构方面，公司三大类战略产品与八大类重点产品产量占总体的 60%-

70%，均具有较高的技术含量；销售渠道方面，公司产品直供与三方直

供的比例达到 90%以上，具有稳定的客户群体。 

4. 公司的吨钢折旧费、吨钢财务费用近年来呈现下降趋势，未

来还有多大的下降空间？ 

答：2019 年以来公司的吨钢折旧费、吨钢财务费用总体呈稳步

下降的趋势。2022 年上半年，公司吨钢财务费用同比降低 24.97%，
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吨钢折旧费同比增加 4.11%。 

吨钢财务费用的大幅降低主要得益于带息负债降低与利息支出

减少，吨钢折旧费小幅提升主要由于京唐公司 2021 年技改项目暂估

转固影响计提折旧增加所致。 

迁钢公司、京唐公司都是环保绩效评价 A 类企业，保障了公司

整体生产规模的稳定，为控制吨钢财务费用和吨钢折旧费提供了有

利条件；吨钢财务费用方面，公司将通过偿还银行贷款、高低息贷

款置换、持续的资本运作降低财务费用，预计吨钢财务费用有 5%-

10%的下降空间；吨钢折旧费方面，公司固定资产投入和技改项目

基本完成，该指标趋于稳定。  

5. 公司汽车板相较其他钢企汽车板有何优势？ 

答：2019 年以来首钢汽车板销量逆势增长，至 2021 年复合增

长率达 5.2%，产品市场占有率稳步提升。 

（1）产品优势 

依托强大的研发实力，近年来公司推出多款首发产品。2021 年

实现以汽车用双相高强外板 CR290Y490T 为代表的 6 项新产品国内

首发，2022 年新一代超细晶高强车身外板 UF 钢系列新品国内首发，

并实现头部车企批量供货。公司的优势产品集群，在给用户创造价

值的同时也实现了自身的良好发展。 

（2）服务优势 

持续优化服务体系，为大客户配备了由专家、驻厂代表组成的

专属服务团队，为客户提供及时、精准的 7*24 小时全天候的贴心服

务，目前共成立了 9 个汽车板大客户经理团队，为主机厂用户提供

陪伴式驻厂服务，赢得了用户的高度认可。 

公司具备从汽车设计到量产多专业协同的先期介入（EVI）能

力，上半年通过先期介入获取订单的比例超过 30%。今年以来面对

疫情的影响，服务团队秉承“客户至上，使命必达”的理念，克服

种种困难，高质量完成了保供和服务工作，得到了客户的充分肯定，

进一步增强了客户和公司长期合作的信心。 
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（3）渠道优势 

公司注重与核心企业、头部企业及高成长性企业的合作。2021

年公司保持了华晨宝马、长城汽车国内最大钢材供应商的位置，2022

年以来，公司在日系、比亚迪等重点客户的销量增幅均超过了 100%。

此外，公司打破新能源汽车板原有供货格局，新能源销量同比增长

4 倍，获得蔚来两款车型自制件 100%份额，理想两款车型 50%份

额，因此我们对于公司汽车板产销量的持续增长充满信心。 

附件清单（如有） 无 

日期 2022 年 8 月 25 日 

 

 


